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Die ZEIT Verlagsgruppe

Die Erfolgsgeschichte der ZEIT Verlagsgruppe ist einzigartig - dank einer starken Medienmarke, digitaler
Innovationen und hochqualifizierten Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern. DIE ZEIT ist das Herzstiick unseres
Erfolgs: Mit einer Auflage von Gber 600.000 verkauften Exemplaren und einer Reichweite von mehr als
2,2 Millionen Leserinnen und Lesern ist die Wochenzeitung Deutschlands fihrende Qualitatszeitung. Zu-
dem ist DIE ZEIT unter allen Zeitungen und politischen Zeitschriften in Deutschland mittlerweile der
starkste Abo-Titel. In den letzten vier Jahren wurden DIE ZEIT und ZEIT Autorinnen und -Autoren mit tGber
50 Preisen ausgezeichnet. Unter anderem wurden sie mehrmals mit dem Deutschen Journalistenpreis, dem
World’s Best-Designed Newspaper-Award und dem Deutschen Podcast Preis geehrt.

Die ZEIT Verlagsgruppe bildet das Dach vielfaltiger Geschaftsfelder: Neben zahlreichen Printprodukten
bieten wir auch ein digitales Portfolio. ZEIT ONLINE steht fir einordnenden Online-Journalismus héchsten
Anspruchs, fir multimediales, vielfach ausgezeichnetes Storytelling und Datenjournalismus. Darliber hin-
aus bieten die ZEIT Verlagsgruppe Veranstaltungen, Employer Branding- und Weiterbildungsangebote,
digitale Stellenmarkte und e-Commerce. Mit StudioZX ist im Januar 2022 der neue Kommunikationsdienst-
leister flr Branded Content & Communities gestartet.

Wachstum, Vielfalt, Innovationskraft und Qualitdtsprodukte machen die ZEIT Verlagsgruppe zu einem be-
sonders attraktiven Arbeitgeber. Hinter unserem Erfolg stehen tiber 1200 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
Mit 50 Prozent Frauen in Fihrungspositionen nimmt der ZEIT Verlag in der Medienbranche eine Spitzen-
position ein. Standorte sind Hamburg, Berlin, Miinchen und Frankfurt. Weitere Informationen zu Ansprech-
partnerinnen und -partnern und den leitenden Mitarbeitenden in Redaktion und Verlag sind im Impressum
von ZEIT und ZEIT ONLINE zu finden.

Die ZEIT Verlagsgruppe gehort seit 1996 zur Holtzbrinck Publishing Group. Seit Juni 2009 halten die Holt-
zbrinck Publishing Group und die Dieter von Holtzbrinck Medien GmbH je 50 Prozent an der ZEIT Verlags-
gruppe. Zur Geschichte der ZEIT und des ZEIT Verlags finden sich weitere Informationen auf der Webseite
der ZEIT Verlagsaruppe. Geschaftsfihrer der ZEIT Verlagsgruppe ist seit 1999 Rainer Esser.
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DIE ZEIT -
Das redaktionelle Profil

Gegrindet 1946 in Hamburg, erscheint DIE ZEIT
jede Woche donnerstags - mit Themen aus Poli-
tik, Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft, Bildung, Ge-
sellschaft, Reise und Geschichte. Verlag und Re-
daktion treten fir freiheitliche, demokratische
undsoziale Prinzipien ein.

Grindlich recherchierte Hintergrundberichte, Giovanni di Lorenzo,
groBe Reportagen und meinungsstarke Kom- Chefredakteur DIE ZEIT
mentare machen DIE ZEIT nicht nur zu einer © Vera Tammen
wichtigen aktuellen Informationsquelle, sondern

auch zu einem Orientierungsmedium, getreu der

Devise der friheren Chefredakteurin und Her-

ausgeberin Marion Grafin Dénhoff: »Wir wollten

dem Leser Material bieten, damit er sich selber

eine Meinung bilden kann, wir wollten ihn nicht in-

doktrinieren.«

DIE ZEIT besticht durch ihr modernes und ele-
gantes Layout, das mehrfach preisgekrént ist.

Der finfkdpfige Herausgeberrat der ZEIT besteht
aus Prof. Jutta Allmendinger, Zanny Minton Bed-
does, Florian lllies, Dr. Josef Joffe und Dr. Nicola
Leibinger-Kammiuiller. Chefredakteur ist seit
2004 Giovanni di Lorenzo. Bis November 2015
war der ehemalige Bundeskanzler Helmut
Schmidt Mitherausgeber. Gerd Bucerius, der
Grindungsherausgeber, ist 1995 gestorben.



Die Ressorts -

vorgestellt von den Ressortleitungen

POLITIK. DIE ZEIT als Wochenzeitung legt sich
quer zu den taglichen Rhythmen von groBer Er-
regung und schnellem Vergessen. Wer Politik in
der ZEIT liest, tut dies meist mit einem hohen
Grad an Vorinformation und hat damit ein ausge-
pragtes Bedirfnis nach Einordnung, Uberra-
schung und Anregung und nach der Frage: Was
bleibt Gber den Tag hinaus? Und was liegt jen-
seits der nationalen Grenzen? Politik lasst sich
heute nur noch darstellen und verstehen, wenn
sie international gedacht wird. Dabei entfallt
mehr und mehr die traditionelle Unterscheidung
zwischen Innen- und AuBenpolitik, nationale
Phanomene haben fast immer Gbernationale Ur-
sachen und Folgen - und umgekehrt. Wir versu-
chen die Welt daher immer starker aus mehr als
einer Perspektive zu beschreiben.

»Werte und Interessen sind kein Gegensatz«

Gl_eichzeitig bleiben vyi.r die Stimme flr T_h_emen Elisabeth Raether, Heinrich Wefing,
mit groBer ZEIT-Tradition, von der Verteidigung verantwortliche Ressortleiter © Vera
der Freiheitsrechte bis zu Fragen 6konomischer Redakteurin © Tammen

und sozialer Gerechtigkeit. Zudem erschlieBen Kathrin Spirk

wir uns und den Leserinnen und Lesern neue
journalistische Formen, dialogischer und dialekti-
scher als friiher, sowie neue Themenfelder, etwa
die veranderte Rolle Deutschlands und Europas
in der Welt, aber auch Fragen dkologischer Ver-
antwortung oder Glaubensthemen. Die beiden
Meinungsseiten bilden den engagierten Akzent
zum Abschluss des politischen Teils der ZEIT.

Im September 2019 fusionierte das Hamburger
Ressort mit dem Hauptstadtbiro der ZEIT.



STREIT. Der Streit ist in Verruf geraten, weil ihn
oft die Falschen anfiihren: méglichst laut, pole-
misch und aggressiv. Dabei ist es an sich von gro-
Ber zivilisatorischer Kraft, wenn Menschen unter-
schiedliche Standpunkte austauschen und ihr Ar-
gument am anderen stark machen. Demokratie
und Fortschritt brauchen guten Streit. DIE ZEIT
holt ihn mit einem eigenen Ressort zuriick in die
gesellschaftliche Mitte.

Der aktuelle gesellschaftliche Diskurs ist dadurch
gepragt, dass sich beide Seiten jeweils als mora-
lisch Gberlegen ansehen. Wir hingegen bieten
eine Buhne, auf der jede Woche besonders kont-
roverse Themen aus Politik, Wirtschaft, Gesell-
schaft und Kultur in Streitgesprachen, Essays und
Pro-Contra-Formaten verhandelt werden: durch
den Austausch sorgféltig geprufter Argumente
statt durch das Unterstellen von Motiven und
Schubladendenken.

DOSSIER. Das Dossier der ZEIT ist einmalig in
der deutschen Zeitungslandschaft. Es ist bis
heute das Kernstlck jeder ZEIT-Ausgabe. Auf
groBem Raum wird eine Flle von Informationen
geboten - alles andere als Happchen-Journalis-
mus, dafliir Anschauung in der grof3en Reportage.

Die Story der Woche soll Hintergriinde beleuch-
ten und Argumente bieten. Die Reporterinnen
und Reporter des Dossiers kennen keine thema-
tischen Einschrankungen. Sie interessieren sich
fir Themen aus Politik und Sport, Wirtschaft,
Wissenschaft und Kultur. Das Dossier lebt von
der Vielfalt journalistischer Darstellungsformen.
Es sucht nach einer eigenstandigen Bildsprache,
die den Text anspruchsvoll und informativ illus-
triert. Typisch fur das Dossier ist die aufwendige
Recherche, die Uber Monate andauern und die
Reporterinnen und Reporter in alle Welt fihren
kann. Am Ende stehen Reportagen, von denen
viele mit renommierten Journalistenpreisen aus-
gezeichnet wurden, Reportagen, die keine Fra-
gen offenlassen.

STREIT

Ohr zur Holle

Jochen Bittner,
Ressortleiter ©
Michael Heck

w71
Martin Machowecz,
Ressortleiter ©
Robert Strehler

DOSSIER

Malte Henk,
verantwortlicher
Redakteur © DIE

Sie war Hausfrau und
Mutter. Uber Nacht
wurde sie zur
Anfiihrerin im Kampf
fiir Demokratie und
I'reiheit in Belarus.
Unterwegs mit
Swetlana
Tichanowskaja

/:‘

§,
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Wolfgang Uchatius,

Ressortleiter © Mi-
chael Heck



GESCHICHTE

GESCHICHTE. Ob Geheimnisse des Mittelalters
oder heif3 umstrittene Fragen der jlingsten Ver-
gangenheit - Geschichte fasziniert und bewegt.
Unsere bei den Leserinnen und Lesern besonders
beliebte Geschichtsseite bietet Woche fir Wo-
che historische Hintergriinde zu aktuellen Fra-
gen, zeichnet wichtige historische Ereignisse
nach, erinnert an Sternstunden aus Kunst und
Kultur und prasentiert neue Ergebnisse der For-
schung. Die Autorinnen sind zumeist Journalisten
und Publizistinnen mit wissenschaftlichem Hin-
tergrund, oft aber auch Dozierende an Universi-
taten. Die Seite soll allerdings kein Forum fir
Spezialisten sein, sondern ein Angebot an alle,
die sich fur die historischen Zusammenhdange von
Politik, Wirtschaft, Kultur und Gesellschaft inte-

ressieren. Christian Staas,
Ressortleiter © privat

WIRTSCHAFT. DIE ZEIT macht die heutige Oko- WIRTSCHAFT

nomie aus ganz unterschiedlichen Blickwinkeln
erfahrbar und verstandlich. Die Leserinnen und R‘““b(’“'W‘*
Leser der ZEIT bekommen aus der Fille der tag-
lichen Wirtschaftsmeldungen die wichtigsten
Neuigkeiten sorgfaltig herausgefiltert, griindlich
analysiert und klar bewertet. Der Wirtschaftsteil
der ZEIT ist bekannt dafir, Volkswirtschaft er-
zahlerisch nahbar zu machen; er steht fir klar ar-
gumentierende Kommentare und grindlich re-
cherchierte Unternehmensartikel. Neue Entwick-
lungen werden in einen gréBeren Zusammen-
hang eingeordnet und dann bewertet. Neue
Trendlinien werden im Wirtschaftsteil der ZEIT
frihzeitig deutlich. Die Redakteurinnen und Re-
dakteure unterhalten ein tiefes und breites Netz-
werk zu namhaften Unternehmerinnen, For-

shing im Kinderzimmer

schern und Politikerinnen auf der ganzen Welt Charlotte Parnack,  Roman Pletter,
und setzen sich in Interviews und Portrats mit Ressortleiterin © Ressortleiter ©®
ihnen auseinander. Wer den Wirtschaftsteil der Vera Tammen Maximilian Probst

ZEIT gelesen hat, weif3 Gber die wichtigsten Wirt-
schaftsnachrichten der Woche Bescheid und ist
diskursfahig in den zentralen 6konomischen De-
batten.



WISSEN. Das Ressort WISSEN in der ZEIT zeich-
net sich aus durch eine enge Verzahnung von Ge-
sellschaft und Wissenschaft, wie sie in der deut-
schen Zeitungslandschaft einzigartig ist. Der Auf-
trag fur Bildungs- und Wissenschaftsjournalistin-
nen und -journalisten heift: Aufkldrung. Woche
flr Woche werden die Leserinnen und Leser Gber
aktuelle Forschungsergebnisse und Debatten in-
formiert. Das Wissen greift aktuelle naturwissen-
schaftliche, medizinische und technische Ent-
wicklungen ebenso auf wie Bildungsthemen,
etwa die Reformbemihungen an den Schulen
und Hochschulen.

Das Themenspektrum reicht von der Entzifferung
des menschlichen Erbguts Gber Zeitreisen durchs
All bis hin zu Biotech oder psychologischen All-
tagsphanomenen - in Form von aktuellen Repor-
tagen, Interviews mit Forschern und Politikerin-
nen, Portrats, Kommentaren und Kurznachrich-
ten aus den Labors. Ein besonderes Merkmal im
Ressort WISSEN ist die wochentliche Infografik-
Seite, auf der Themen aus dem gesamten Spekt-
rum mit groBem Aufwand visuell umgesetzt wer-
den.

GREEN. Mit seiner Griindung im September 2021
ist ZEIT Green das jingste Ressort von ZEIT und
ZEIT ONLINE. Print- und Onlineredaktion entwi-
ckeln ihre Inhalte in enger Zusammenarbeit.
Wahrend Print monatlich in der ZEIT erscheint,
gibt es einen tagesaktuellen Onlineauftritt auf
ZEIT ONLINE und einen wochentlichen Green-
Newsletter. Das Ressort richtet sich ausdricklich
an »Menschen, die nach Lésungen suchen« und
behandelt alle Aspekte nachhaltigen Lebens so-
wie die Frage, wie die Klimawende noch zu
schaffen ist.

LWISSEN

Mit vollen Taschen

T: —
Nid

Andreas Sentker,
Ressortleiter © Mar-
tin Schoberer

Fiir Menschen, die nach Lasungen suchen

_ GREEN.

Was kostet uns das griine Leben?

Uwe J. Heuser, Luisa Jacobs.

Ressortleiter © verantwortliche
Nicole Sturz Redakteurin

GREEN ONLINE ©
Jens Gyarmaty
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FEUILLETON. Das Feuilleton der ZEIT stellt die
wichtigsten kinstlerischen Ereignisse der Woche
vor. Das muss nicht immer das unbestrittene
GroBereignis sein, sondern es geht auch um das
Unterschatzte und Bezeichnende am Rande.

Das ZEIT-Feuilleton beschaftigt sich mit Film,
Theater, Musik, bildender Kunst und Architektur;
aber es greift auch in die aktuellen politischen,
gesellschaftlichen und philosophischen Debatten
ein. Das ZEIT-Feuilleton regt die intellektuelle
Auseinandersetzung mit unserer Welt an; insbe-
sondere fordert es die Kritik, den Einspruch, den
Widerstand gegen den Zeitgeist, wo er in der Ge-
sellschaft bermachtig zu werden droht. Leser
und Autorinnen der ZEIT begegnen sich dabei
auf charakteristische Weise; denn viele Leserin-
nen der ZEIT sind selbst Meinungsfihrer und An-
regerinnen wesentlicher Debatten unserer Re-
publik.

GLAUBEN & ZWEIFELN.Noch nie waren wir so
frei, unsere Weltanschauung zu wahlen, wie
heute. Noch nie standen uns so viele Wege zur
Wahrheit offen. Die Deutschen haben das Gluck,
in Religionsfreiheit zu leben: Doch was heilt
das? Welche Werte einen unsere plurale Gesell-
schaft? Welchen Beitrag leisten Christen, Juden,
Muslime zu einem friedlichen Miteinander?

Mehr als 80 Prozent der Weltbevdlkerung gehd-
ren heute einer Glaubensgemeinschaft an. Wel-
che Rolle spielen sie in Konflikten? Und wieviel
Religion vertragt die Demokratie?

Um solche Fragen zu diskutieren, haben wir in
der ZEIT das Ressort »Glauben & Zweifeln« ge-
grindet. Wir interviewen Bischéfe und Rabine-
rinnen, wir besuchen Imame und indigene Fih-
rerinnen. Wir interessieren uns fUr den Papst
ebenso wie flr die junge Atheistin. Was die Welt
im Innersten zusammenhalt - das sagen wir mit
vielen Stimmen. Denn groBe Zukunftsfragen be-
antwortet man nicht allein.

Christine Lemke-Matwey, Volker Weidermann,
verantwortliche Redakteu- Ressortleiter © Reto
rin © Martin Schoberer Klar

GLAUBEN & ZWEIFELN

L= SN e
Evelyn Finger, verant-
wortliche Redakteurin
© Vera Tammen



ENTDECKEN. Entdecken ist ein interdisziplindres
Ressort. Hier geht es Uber die Ressortgrenzen
hinweg um das, was jeden von uns beschaftigt:
unseren Alltag. In unserem Entdecken-Aufma-
cher stellen wir die groBen und die kleinen Fra-
gen: Woher kommt die Generation Baerbock?
Wie sdhe eine vegane Welt aus? Aber auch: Wie
erfindet man einen Drink? Als personlicher Ge-
sellschaftsteil stellen wir nicht den Funktionstra-
ger in den Mittelpunkt, unsere Protagonistinnen
und Protagonisten sind Menschen »wie du und
ich«, auch wenn sie prominent sind. Entdecken
will die Welt nicht von oben herab erklaren, son-
dern sie gemeinsam mit den Leserinnen und Le-
sern erkunden, verstehen.

Das Ressort bietet intelligente Unterhaltung,
Witz und Tiefgang. Hier wechseln sich lange und
kurze Formate ab, hier wird experimentiert, hier
herrscht ein anderer Ton. Fest verankert ist im
Alltag auch das Reisen, dem sich Entdecken in je-
der Ausgabe auf zwei Seiten und in jahrlich zwei
Tabloids widmet. Gemeinsam mit unseren Lese-
rinnen und Lesern entdecken wir die Poesie des
Alltaglichen.

Investigativ Ressort

Falschungen und Ligen enttarnen, hinter die Ku-
lissen schauen, Fakten prifen - das sind die Ziele
des Investigativ-Ressorts. Die Redakteurinnen
und Redakteure bringen durch ihre Recherchen
strukturelle Missstande ans Licht und starken so-
mit die demokratische und offene Zivilgesell-
schaft. Die Themen reichen von Rechtsextremis-
mus bis hin zu Datenmissbrauch und Korruption.
Anfang Februar 2019 flihrten DIE ZEIT und ZEIT
ONLINE ihre Investigativ-Ressorts zusammen.
Diese Zusammenarbeit ermdglicht die Steuerung
groBer gemeinsamer Projekte Uber alle Medien-
kanale hinweg. Das erweiterte Ressort wurde zu-
gleich auch ein Labor fir moderne Recherche-
techniken etwa im Datenjournalismus.

ENTDECKEN

Dorothée Stdbener, Moritz von Uslar,
Ressortleiterin © DIE ZEIT ~ Ressortleiter © Till Helm-
bold

Karsten Polke-Majewski, Holger Stark, Ressortlei-
Ressortleiter Online © ter Print © Michael Heck
Vera Tammen



Die Regional- und Aus-

landsausgaben

ZEIT:HAMBURG. Seit 2014 macht DIE ZEIT in der
Stadt, in der sie seit 1946 ihren Sitz hat, auch Lo-
kaljournalismus. Thematisch beschaftigen sich
die Redakteurinnen und Redakteure mit allen
Themen der Stadt, der Schwerpunkt liegt auf den
Bereichen Politik und Kultur. Im Februar 2019
stellte sich das Ressort intern neu auf und wurde
die erste integrierte Redaktion der ZEIT mit An-
geboten in Print und Online. Die ZEIT:Hamburg
gibt es nun in drei unterschiedlichen Dimensio-
nen. In der ersten Dimension digital, taglich mit
dem Newsletter »Elbvertiefung«, der mittlerweile
Uber 100.000 Empfangerinnen und Empfanger
erreicht, und dem Online-Angebot. In der zwei-
ten Dimension als Teil der Zeitung - immer am
letzten Donnerstag des Monats erscheinen bis zu
24 Seiten tief recherchierte Geschichten aus und
Uber Hamburg. In einer dritten Dimension spielen
die Veranstaltungen eine immer gréBere Rolle,
denn ein Lokalressort méchte so nah dran sein
wie mdglich an ihren Leserinnen und Lesern.

ZEIT im Osten. Um kontinuierlich, prazise und
kenntnisreich Gber Ostdeutschland berichten zu
kénnen, grindete DIE ZEIT im Jahr 2009 ein Kor-
respondentenbiro in Sachsen. Von Leipzig aus
arbeitet ein Team von Redakteurinnen und Re-
dakteuren um Buroleiterin Anne Hahnig nicht nur
an Korrespondenten-Texten fir die verschiede-
nen Ressorts der Wochenzeitung. Es erstellt auch
drei eigene Seiten mit dem Titel »ZEIT im Osteng,
die in den finf neuen Bundeslandern erscheinen.
Die »ZEIT im Osten« widmet sich den groBen po-
litischen Debatten, die den Osten umtreiben, ge-
nauso wie Themen aus den Bereichen Kultur,
Sport oder Wirtschaft.

ZEIT2:HAMBURG

Mensch des Monats Dezember

Thilo Tamme:
fiihrt cin Start-up, das
Weihna °
Familic
sermittelt. Die
Termine koordiniert
cin Algorithmus - fiir
»maximiertes

Kindergliick«

irmen

Maria Ros‘sbauer, Marc Widmann,
Ressortleiterin © Ressortleiter © Mi-
Sebi Berens chael Heck

Florian Zinnecker,
Ressortleiter © Sebi
Berens

EDIF & 7ET &=
O.

DIE NECE REGIERUNG

Karl, der
Grof}e?

Slen palecin Minver st s0 kundiy
und sugleich als vo

wie Lautcrhach. Wer i dheser Politiker,

de e Wende im Karmpl

fepen Corors chaflen ol

asn—

Anne Hahnig,
Ressortleiterin ©
privat


https://www.zeit.de/serie/elbvertiefung
https://www.zeit.de/hamburg/index

Osterreich-Ausgabe. Mit der Griindung der ei-
genen Osterreich-Seiten 2005 begann die Er-
folgsgeschichte der Landerausgaben der ZEIT.
Nachdem die ZEIT:Osterreich ihre Auflage mehr
als verdoppeln konnte, kam es in den Folgejahren
zur Griindung der ZEIT:Schweiz, der »ZEIT im Os-
ten« fur die finf ostdeutschen Bundeslander so-
wie der ZEIT:Hamburg. Die erste Regionalaus-
gabe der ZEIT war von Anfang an ein Erfolg: DIE
ZEIT erreicht mit ihrer wéchentlichen Osterreich-
Ausgabe in einer verkauften Auflage von mehr
als 27.000 Exemplaren 17 Jahre nach Start jede
Woche 89.000 6sterreichische Leserinnen und
Leser (laut CAWI Print 2021).

Schweiz-Ausgabe. DIE ZEIT erscheint in der
Schweiz seit Dezember 2008 wdchentlich mit
extra Seiten. Gedruckt erscheinen sie exklusiv in
der Schweiz - in der digitalen Ausgabe der ZEIT
sind sie auch fir Interessierte auBerhalb des Lan-
des erhdltlich. Die Redaktion sitzt in Zirich am
Puls des offentlichen Lebens und gestaltet Wo-
che fir Woche die politischen, wirtschaftlichen
und gesellschaftlichen Debatten der Eidgenos-
senschaft mit.

Uber die aufregendsten Themen berichtet die
ZEIT SCHWEIZ regelmaBig in mehrseitigen
Extra-Blchern. Seit dem Frihling 2019 tut sie
dies - zusammen mit den Kolleginnen und Kolle-
gen aus dem Wiener Biro der ZEIT - auch grenz-
Uberschreitend: Die Regionalausgabe ZEIT AL-
PEN widmet sich Hintergriinden und Recherchen
aus dem ganzen Alpenraum. Sie ist inspiriert vom
Erfolg des transalpinen Podcast »Servus. Griiezi.
Hallo.« von ZEIT ONLINE, der ebenfalls von den
Redaktionen in Wien und Zirich produziert wird.

=DIR & 7E|T =

OSTERREICH-AUSGABE ¢

Florian Gasser,
Ressortleiter ©
Peter Steiner

EDIE S 7EIT =

Was gibt dem Leben Sinn?

1 ) Cabeex Mann
| < I fowe

-

MattHias Daum,
Buroleiter ©
Laura Hepp
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Visueller Journalismus bei der ZEIT

BILDREDAKTION, INFOGRAFIK und GESTAL-
TUNG. DIE ZEIT steht fur besten Journalismus -
auch visuell. Herausragender Bildjournalismus,
anschauliche Infografiken, groBziigige Layouts.
Die ganze Themenvielfalt der ZEIT wird optisch
ambitioniert und mit viel Liebe zum Detail umge-
setzt.

Drei Abteilungen erarbeiten in enger Abstim-
mung miteinander die Visualisierung der The-
men. Das sind Uber 30 Redakteurinnen und Re-
dakteure die aus Texten zugdngliche Geschich-
ten machen.

Die Bildredaktion arbeitet mit Fotojournalistin-
nen, Bildagenturen und lllustratoren aus der gan-
zen Welt zusammen.

Ein groBer Teil der Bilder wird dabei exklusiv fir
die Wochenzeitung produziert. Die Infografik
macht komplexe Sachverhalte auf verstandliche
Art sichtbar. Die Editorial Designer der ZEIT fiih-
ren die Faden der Zeitung zusammen. Jede ein-
zelne Seite wird mit Sorgfalt, kiinstlerischem Ge-
spur und journalistischem Anspruch gestaltet.
Die Artdirektion verantwortet in enger Abstim-
mung mit der Chefredaktion die Gesamtdrama-
turgie und konzeptionelle Ausrichtung des Blat-
tes.

Die Gestaltung der ZEIT ist vielfach preisgekront
u. a. mehrmals mit dem »Lead Award«, dem »Eu-
ropean Newspaper Award« und dem »Worlds
Best Designed Newspaper Award.

PRy

" ZEITREIS %

0N

Haika Hinze, Art_ Amélie Schneider,
Direktorin © Michael Leiterin Bildredaktion
Heck © Evelyn Dragan

Malin Schulz, Art-
Direktorin © Vera
Tammen
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Kennzahlen zu Produktion
und Vertrieb

Auflage:

Reichweite:

Druckorte:

Vertrieb Einzelverkauf:

Vertrieb Abonnements:

Erscheinungsweise:

Satzspiegel:

Bezugspreis:

Die verkaufte Auflage der ZEIT pro Ausgabe betragt durchschnittlich 600.683
Exemplare (Quelle: IVW [V/2021).

Jede Woche erreicht DIE ZEIT 2,29 Mio. Leserinnen und Leser (Quelle: AWA 2021).

Frankfurter Societats-Druckerei GmbH & Co. KG, 64546 Morfelden-Walldorf,
Deutschland

DMV DER MEDIENVERTRIEB GmbH & Co. KG
MeBberg 1

20086 Hamburg

DPV Deutscher Pressevertrieb GmbH

Am Baumwall 11

20459 Hamburg

wochentlich, donnerstags

Nordisches Format, 528 mm hoch, 371 mm breit
Der Einzelverkaufspreis der ZEIT betragt 5,90 €.

Die Einzelausgabe im Jahresabonnement kostet 5,60 € pro Ausgabe.
Die Einzelausgabe im Studierendenabonnement kostet 3,50 € pro Ausgabe.
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ZEIT ONLINE

ZEIT ONLINE ist eines der gréBten und am
schnellsten wachsenden Angebote flr an-
spruchsvollen Online-Journalismus. Monatlich er-
reicht ZEIT ONLINE mehr als 16 Millionen Leserin-
nen und Leser und verzeichnet (ber 100 Millionen
Besuche. Die Redaktion mit mehr als 200 Redak-
teurinnen und Redakteuren und der Verlag mit
weiteren 120 Mitarbeitenden sitzen an den
Standorten Berlin und Hamburag.

ZEIT ONLINE steht flr einordnenden, vielfach
ausgezeichneten Online-Journalismus mit héchs-
tem Anspruch, fir multimediales Storytelling und
aufwendigen Datenjournalismus. Die sehr aktive
Community beteiligt sich mit mehr als 80.000
Leserbeitragen pro Woche.

ZEIT ONLINE setzt auf Journalismus mit héchs-
tem Anspruch. Die Redaktion stéBt wichtige ge-
sellschaftliche Debatten an, macht komplexe
Sachverhalte nachvollziehbar und diskutiert mit
den Leserinnen und Lesern auf Augenhdhe. Dank
einer kooperativen, agilen Arbeitsweise und ei-
ner Kultur des permanenten Experimentierens ist
ZEIT ONLINE eine der innovativsten Online-Re-
daktionen Deutschlands. Ein Schwerpunkt der
Arbeit sind aufwendige Daten- und Crowdsour-
cing-Projekte. Ein Team von Datenspezialistin-
nen und Investigativjournalisten macht Informa-
tionen auf neue Weise zuganglich.

Aufwendig gestalteten Journalismus bietet ZEIT
ONLINE zudem mit seinen insgesamt neun digi-
talen Magazinen: ZEITmagazin ONLINE, Arbeit,
Campus, Wochenmarkt, Green, Familie, Entde-
cken, Sinn und Wochenende. Sie konzentrieren
sich auf die Schwerpunkte Gesellschaft und Life-
style, erweitern mit vielfaltigen Erzahlformaten
und opulenten Storytelling-Projekten in voll
responsivem Design das Angebot.

ZEITELONLINE a
POt Gesellchart Wirtschan Kutur + Wissen Gesundheit + Dighal Campos + Sinn Aroelt Sport ZETmagazin + menr «

2+ Bedoun

Wenn die Arbeit das Leben ist

Jochen Wegner, Che-
fredakteur ZEIT ONLINE ©
Andreas Chudowski

Ein Haarschnitt fir die Warde,
cine surreale Fulball-EM und

ein Tankstellen-Mord: Im
Corona-Jahr 2021 ist viel
passiert. GroBe und kleine
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https://www.zeit.de/index
https://www.zeit.de/zeit-magazin/index
https://www.zeit.de/arbeit/index
https://www.zeit.de/campus/index
https://www.zeit.de/zeit-magazin/wochenmarkt/index
https://www.zeit.de/green/index
https://www.zeit.de/thema/familie
https://www.zeit.de/entdecken/index
https://www.zeit.de/entdecken/index
https://www.zeit.de/sinn/index

Neben den redaktionellen Inhalten bietet ZEIT
ONLINE hochwertige Serviceleistungen mit den
Schwerpunkten Studium und Karriere. Als fih-
render Online-Stellenmarkt fir die Bereiche Wis-
senschaft, Forschung, Offentliches und Gesell-
schaft erreichen die Stellenmarkte von acade-
mics und ZEIT ONLINE monatlich im Durch-
schnitt 920.000 Menschen. Der Studium-Interes-
sentest, die Suchmaschine fiir Studiengdnge und
das CHE Ranking helfen durchschnittlich 143.000
jungen Leserinnen und Lesern pro Monat, sich flr
ein Studium zu entscheiden. BOA erreicht im
Schnitt 3 000 Schulerinnen und Schiler, Studie-
rende und Young Professionals pro Monat und
unterstitzt mit einem Berufsinteressentest bei
der Berufsorientierung.

Das Produktmanagement von ZEIT ONLINE ent- e ONLINE .
wickelt digitale Geschaftsfelder und erzielt unter T pp
anderem Umsatz tber digitale Abo-Angebote. T Ml
Im Fokus steht der Ausbau des digitalen ZEIT-
Abos, in dem das E-Paper, die ZEIT App, und alle
Artikel auf zeit.de enthalten sind.

Unique User: 15,75 Millionen
(Quelle: AGOF November 2021)
Visits im Monat: 106,59 Millionen
(Quelle: IVW02/2021)



https://www.academics.de/?layer=layer_guillermo&wt_zmc=sea.ext.aca.adwords_de.brand.acade.textlink.brand.535783711171&gclid=Cj0KCQiA_8OPBhDtARIsAKQu0gY7cseoXts0YD0lANzpI8-azWDw2MSaKP57UId0bPeAFPCRwVMX3CsaAoeFEALw_wcB
https://www.academics.de/?layer=layer_guillermo&wt_zmc=sea.ext.aca.adwords_de.brand.acade.textlink.brand.535783711171&gclid=Cj0KCQiA_8OPBhDtARIsAKQu0gY7cseoXts0YD0lANzpI8-azWDw2MSaKP57UId0bPeAFPCRwVMX3CsaAoeFEALw_wcB
https://jobs.zeit.de/
https://studiengaenge.zeit.de/sit
https://studiengaenge.zeit.de/sit
https://studiengaenge.zeit.de/sit
https://ranking.zeit.de/che/de/
https://berufstest.zeit.de/

Magazinfamilie

Das ZEITmagazin zeigt jede Woche die emo-
tionale, sinnliche und unterhaltsame Seite der
ZEIT. Mit anspruchsvollen Reportagen, personli-
chen Portrats und Interviews, herausragenden
Fotografien, humorvollen Kolumnen sowie einem
Schwerpunkt auf Genuss-, Design- und Stilthe-
men bereichert das Magazin wochentlich das Le-
ben der Leserinnen und Leser. Das ZEITmagazin
blickt persénlich und nah auf Weltgeschehen und
Zeitgeist. Ein besonderes Merkmal des Heftes
sind die doppelten Titelseiten, die die Leserinnen
und Leser jede Woche aufs Neue Uberraschen.
Auch Online wird taglich hochwertig gestalteter
Magazin-Journalismus geboten. Mit den Schwer-
punkten Gesellschaft und Lifestyle, vielfaltigen
Erzahlformaten und opulenten Storytelling-Pro-
jekten in voll responsivem Design setzt ZEITma-
gazin ONLINE MaBstabe.

Mit der Einfihrung regionaler Ausgaben fir die
Schweiz, Hamburg, Minchen, Frankfurt und Sylt

kommt das ZEITmagazin seinen Leserinnen und zf]scfhadczaimowmz’
Lesern noch naher. Zur ZEITmagazin-Markenfa- ZEleTrrT?a;a;?:’r

milie gehdéren auBerdem die Kiosktitel ZEITma- ZEITmagazin Mann,
gazin MANN, die International Issue des ZEITma- ZEITmagazin Woch-
gazins, das neue ZEITmagazin Wochenmarkt, die enmarkt, ZEITmaga-

zin International ©

Newsletter »Was fir ein Morgen« und »Was fir Diana Pfammater

ein Tagk, die Podcasts »Alles gesagt?« und »Was
machst du am Wochenende?« sowie die Konfe-
renzreihe »Unlock by ZEITmagazink, die sich bis-
lang unter anderem den Themen Kunst, Design
und Mode widmete.

ZEIT MAGAZIN International. Im Herbst 2013
erschien erstmals eine englischsprachige Aus-
gabe des ZEITmagazins. Unter dem Titel »The
Berlin State of Mind« versammelt die aufwandig
gedruckte »International Issue« im September
die spannendsten Reportagen, Interviews und
Portrats, Fotodokumentationen und Modestre-
cken aus einem Jahr ZEITmagazin - und Kolum-
nen, die exklusiv fiir die »International Issue« ge-
schrieben werden.

Druckauflage: 12.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 2 x pro Jahr
EVP:12,90 €
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https://www.zeit.de/zeit-magazin/index
https://www.zeit.de/zeit-magazin/index
https://www.zeit.de/zeit-magazin/2017-05/newsletter-christoph-amend-was-fuer-ein-tag
https://www.zeit.de/zeit-magazin/2017-05/newsletter-christoph-amend-was-fuer-ein-tag
https://www.zeit.de/serie/alles-gesagt
https://www.zeit.de/serie/und-was-machst-du-am-wochenende
https://www.zeit.de/serie/und-was-machst-du-am-wochenende
https://shop.zeit.de/sortiment/die-zeit-magazine/zeitmagazin-international/

Das ZEITmagazin MANN richtet sich an gebil-
dete und persénlichkeitsstarke Manner, entsteht
mit dem Qualitatsanspruch der ZEIT und er-
scheint zweimal im Jahr - im Frihjahr und
Herbst. Fur die Titelgeschichten werden be-
kannte Persdnlichkeiten wie Robert de Niro, Mi-
chael Douglas, Bryan Ferry oder Lenny Kravitz
fotografiert und interviewt. Zu den Kolumnistin- | oni

aus seiner
innkrise fand

nen und Kolumnisten zahlen Ronja von Rdnne, 2
Peter Dausend und Tillmann Prifer. ! !

Druckauflage: 60.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 2 x pro Jahr
EVP: 8,50 €

Als jingster Neuzugang erweitert das ZEITma-
gazin WOCHENMARKT die Magazinfamilie
des ZEIT Verlags um die Themen Kochen und Ge-
nieBen. Unter der Marke sind bisher Elisabeth
Raethers »Wochenmarkt« Kolumne im ZEITma-
gazin sowie zahlreiche Kochblicher und weitere
Lizenzprodukte erschienen. Im September 2020
startete das Z+-Digital-Angebot WOCHEN-
MARKT mit taglichen Inspirationen und einer um-
fangreichen Rezeptdatenbank. Der WOCHEN-

MARKT-Newsletter erreicht mittlerweile wo- el
fund Nelken und eine vegane

chentlich 25.000 Abonnentinnen und Abonnen- Birnen-Schoko Tarie
ten. Das ZEITmagazin WOCHENMARKT richtet :
sich an qualitatsbewusste GenieBerinnen und Ge-
nieBer und bereichert unser Genussleben auf
nachhaltige und gesunde Art - es geht nicht ums
Leistungskochen, sondern ums Entspannen und
GenieBen. Das ZEITmagazin WOCHENMARKT
bietet viele Rezepte, nimmt uns mit auf Reisen in
die Ferne und die nachste Nahe, entdeckt flr uns
die aufregendsten Restaurants, die spektakulars-
ten Weinkeller und die schénsten Gemusegarten.

Druckauflage: 35.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 2x pro Jahr
EVP: 9,80 €
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https://shop.zeit.de/sortiment/buecher-und-e-books/die-zeit-magazine/zeitmagazin-mann/
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https://abo.zeit.de/magazine/wochenmarkt/?icode=01w0005k0131angseaall2108&utm_medium=ppc&utm_source=google&utm_campaign=abotypen&utm_content=&wt_zmc=seaall.ext.zabo.google.abotypen....x&gclid=cjwkcajwrfcrbhaxeiwankmkmrgx5b2olaedfc9-vpff7axt6hqpvwkjixjgsoyvrj5o3_kva-6i6bocwomqavd_bwe
https://www.zeit.de/zeit-magazin/wochenmarkt/index
https://www.zeit.de/zeit-magazin/wochenmarkt/index

ZEIT WISSEN. Das Magazin informiert klar
strukturiert in groBen Geschichten, Serien und
Kommentaren und besticht durch seine heraus-
ragende Optik. ZEIT WISSEN versteht sich als ein
modernes Wissensmagazin mit einem alltagsna-
hen, kritischen und zuganglichen journalistischen
Anspruch.

Das redaktionelle Themenspektrum gliedert sich
in die Bereiche Forschung & Technik, Gesundheit
& Psychologie sowie Umwelt & Gesellschaft. Be-
sondere Aufmerksamkeit liegt bei ZEIT WISSEN
auf dem Thema Nachhaltigkeit (Umwelt & Gesell-
schaft). Das Magazin wendet sich an meinungs-
starke, innovationsinteressierte und nachhaltig-
keitsorientierte Leserinnen und Leser. ZEIT WIS-
SEN erreicht mit jeder Ausgabe 785.000 Leserin-
nen und Leser (Quelle: AWA 2021).

Verkaufte Auflage: 96.056 (Quelle: IVW 1V/2021)
Erscheinungsweise: alle zwei Monate
EVP: 7,50 €

ZEIT VERBRECHEN. Das Magazin erzahlt
echte Kriminalfdlle aus Deutschland und blickt
auf die Menschen und ihre Motive hinter den Ta-
ten. Das Magazin geht dabei den Fragen nach,
wie die Geschichten weitergingen und wie die
Protagonistinnen und Protagonisten heute mit
ihrem Schicksal leben. Eng verbunden damit ist
der erscheinende, gleichnamige deutsche Nr. 1-
Podcast mit Sabine Riickert und Andreas Sent-
ker, der alle 14 Tage erscheint und mit durch-
schnittlich 1,28 Millionen Hoérerinnen und Hoérern
pro Folge zu den erfolgreichsten Formaten
Deutschlands zahlt. ZEIT VERBRECHEN spurt
spannenden Fallen nach, blickt auf groBe Straf-
prozesse und Justizirrtimer und beschaftigt sich
ebenso mit Rechtsmedizin, Kriminalpsychiatrie,
und Profiling.

Verkaufte Auflage: 55.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 6 x pro Jahr
EVP: 6,95 €

z
w
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nd ~ Echte Kriminalfalle

e Blick in den Abgru

°

ZEITWISSEI

deines Lebens

Basis flr Selbstbewusstsein und Erfolg
MIT VIELEN TIPPS UND ANREGUNGEN

Andreas Lebert,
Chefredakteur ZEIT
WISSEN © Vera
Tammen

DIE&LZEIT

VERBRECHEN

o

Daniel Muller, Che-
fredakteur ZEIT VER-
BRECHEN © Norman
Hoppenheit
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https://shop.zeit.de/sortiment/die-zeit-magazine/zeit-wissen/
https://shop.zeit.de/sortiment/die-zeit-magazine/zeit-verbrechen/
https://www.zeit.de/serie/verbrechen

ZEIT CAMPUS st das junge Gesellschaftsmaga-
zin der Wochenzeitung DIE ZEIT. Wir erzahlen,
was Studenten und Berufseinsteigerinnen be-
wegt, woran sie zweifeln, woflr sie kdmpfen und
wovon sie traumen. Wir schreiben Geschichten
Uber die wichtigen Fragen der Gegenwart: In was
flr einer Welt und was fiir einem Land wollen wir
leben? Wie werden wir in Zukunft arbeiten? Und
die Fragen, die Studierende im Alltag umtreiben:
Will ich noch einen Master machen? Wie lauft das
Praktikum im Homeoffice? Wie finde ich einen
Job, der zu mir passt? Wir blicken hoffnungsvoll
in die Zukunft und zeigen Studierende, die etwas
verdandern wollen. ZEIT CAMPUS ist kritisch, re-
flektiert und exzellent gestaltet. Im Magazin, On-
line und auf Instagram.

ZEIT CAMPUS ONLINE ist die multimediale Er-
weiterung des Magazins. Hier gibt es Hinter-
grundinformationen zu vielen Themen aus dem
Heft.

Verkaufte Auflage: 92.032 (Quelle: IVW [V/2021)
Erscheinungsweise: 5 x im Jahr + 1 ZEIT CAMPUS
Ratgeber

EVP: 3,30 €

Der ZEIT Studienfiihrer erscheint einmal im
Jahr, immer im Frihling, und richtet sich als Ori-
entierungs- und Entscheidungshilfe an Abiturien-
tinnen und Studieneinsteiger. Auf rund 300 Sei-
ten beantwortet der ZEIT Studienfihrer die wich-
tigsten Fragen rund um den Einstieg ins Studie-
rendenleben, gibt Tipps zum Studienstart und
zur Studienfinanzierung und hilft bei der Ent-
scheidung fur das richtige Fach und den passen-
den Studienort. Studieninteressierte erfahren al-
les Wissenswerte rund um Hochschulen, Fach-
richtungen, duale Studiengange und Studienre-
formen. Damit ist der ZEIT Studienflhrer ein un-
verzichtbarer Wegweiser fiir alle Studieneinstei-
gerinnen und Hochschulwechsler. Das Magazin
prasentiert das Hochschulranking vom Centrum
fir_Hochschulentwicklung (CHE). Mehr als 300
Hochschulen aus Deutschland, Osterreich,
Schweiz und den Niederlanden werden fir den
Studienfihrer vom CHE unter die Lupe genom-
men.

Verkaufte Auflage: 100.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 1 x pro Jahr
EVP: 8,95 €

ZEITCAMPUS

DIERSZEIT

/ 4
Juhg, liberal
und maehtig

Amna Franzke, Che- Martina Kix, Che-
fredakteurin ZEIT fredakteurin ZEIT
CAMPUS ONLINE © CAMPUS © Clara
Michael Heck Nebeling

DIE#LZEIT Studienfiihrer

Das passende
Fach finden|

Den NC
verstehen

/
Erfolgreich »
studieren <

ADBT ind los!

Der grof¥é Ratgeber zur Studienwahl
HE

Thomas Kerstan, Che- Martin Spiewak © Moritz
fredakteur ZEIT Kistner

Studienfuhrer @ Ringfoto

Schattke
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https://shop.zeit.de/sortiment/die-zeit-magazine/studium-und-orientierung/
https://www.instagram.com/zeit_campus/
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https://shop.zeit.de/sortiment/die-zeit-magazine/studium-und-orientierung/
https://ranking.zeit.de/che/de/
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ZEIT GESCHICHTE. Anschaulich, uberra-
schend, kontrovers: ZEIT GESCHICHTE erzahlt
von historischen Epochen, von Ideen und von
Menschen, die Geschichte machten - und uns
noch heute bewegen.

N
=]

ZEIT GESCHICHTE stellt groBe historische Figu-
ren und bedeutende Epochen der Weltges-
chichte vor - anschaulich, berraschend, kontro-
vers. Exklusive Beitrdge von ZEIT-Autorinnen
und renommierten Historikern lassen Vergange-
nes lebendig werden und deuten es mit Blick auf
die Gegenwart.

Zwischen Selbstbehauptung und Verfolgung
ZEIT GESCHICHTE erscheint zu Jahrestagen, zu
Jubilden und als vertiefender Hintergrund zu ak-
tuellen Debatten. Mit ausfihrlichen Interviews,
Reportagen und Essays bietet das Heft histori-
sches Wissen fir die Orientierung im Hier und
Jetzt.

Verkaufte Auflage: 55.000 (Verlagsangabe)

Erscheinungsweise: 6 x pro Jahr Frank Werner, Che-

EVP: 8,50 € fredakteur ZEIT GES-
CHICHTE © Vera Tam-
men

ZEIT LEO nimmt Kinder mit auf Abenteuer. Das
Kindermagazin der ZEIT richtet sich an aufge-
weckte, neugierige Kinder zwischen 7 und 13 Jah-
ren. Es nimmt Kinder mit zu spannenden Orten
und zu interessanten Expertinnen und Experten,
bietet ihnen Tipps zum Mit- und Selbermachen ;::2.:.:.)
und bindet sie und ihre Erlebnisse auf vielfaltige

Weise ein. Die Themen werden so erzahlt, dass

Auf ins Abenteuer!

DIE&LZEIT
G E ; %

o)

sie die jungen Leserinnen und Leser begeistern ;&

und ihnen SpaB machen. So wird das Magazin ‘l'w.I,. I
selbst zu einer abwechslungsreichen Abenteuer- i IAVE 3
reise mit groBen Geschichten, tollen Bildern, klei- # @mm

nen Lesesnacks, wiederkehrenden Rubriken und M @M@@
vielen Anregungen. e

Begleite Forscher ins Eis, und
mach frostige Experimente zu Hause

Verkaufte Auflage: 47.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 8 x pro Jahr
EVP: 495 €

Inge utter,
Chefredakteurin ZEIT
LEO © Vera Tammen
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Die WELTKUNST bietet opulent bebilderte
Kunstgeschichten, erzéhlt von namhaften Auto-
rinnen und Autoren, die vergangene Epochen le-
bendig machen. Dazu Hintergrundberichte aus
der Museumswelt, das Wichtigste von Handel
und Auktionen sowie News der zeitgendssischen
Szene.

Seit Uber 80 Jahren widmet sich das traditions-
reiche Kunstmagazin aus dem Hause der ZEIT
der ganzen Bandbreite kiinstlerischen Schaffens:
von Alten Meistern bis zum NFT, von rémischer
Keramik bis zur afrikanischen Skulptur, vom ko-
niglichen Silber bis zum Bauhaus-Mdbel.

Expertinnen und Experten analysieren den
Kunstmarkt, beleuchten kritisch aktuelle Ent-
wicklungen und Trends. Kiinstlerinnen, Sammler,
Galeristinnen und Kuratoren prasentieren ihre
schonsten Stiicke und gewahren Blicke hinter die
Kulissen. Ein umfangreicher Serviceteil mit allen
wichtigen Terminen halt Kennerinnen und Kunst-
liebhaber stets auf dem neuesten Stand.

Druckauflage: 25.000 (Quelle: Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 10 x pro Jahr (+4 Sonder-
hefte)

EVP: 11,80 €

KUNST UND AUKTIONEN liefert News und
Hintergriinde zum internationalen Kunstmarkt.
Expertinnen und Experten berichten aktuell Gber
das weltweite Auktions- und Messegeschehen,
analysieren Trends und Preise zu Sammelgebie-
ten von der Antike bis zur Gegenwart.

Ergdnzt durch  Ausstellungsbesprechungen,
Buchrezensionen und Informationen zum Thema
Kunst und Recht, ist KUNST UND AUKTIONEN
das Werkzeug far Sammlerinnen, Handler, Inves-
torinnen - und alle Freundinnen und Freunde der
Kunst.

Erscheinungsweise: 20 x pro Jahr
EVP: 4,90 €

Lisa Zeitz,
Chefredakteurin
WELTKUNST, KUNST
UND AUKTIONEN ©
Ivo von Renner

. KUNST UND
~ AUKTIONEN

Suggestive

Linienkunst

......

20


https://www.weltkunst.de/
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Das englischsprachige Magazin ZEIT GER-
MANY beleuchtet die deutsche Hochschul- und
Wissenschaftslandschaft fiir internationale Stu-
dentenund Nachwuchswissenschaftlerinnen.
ZEIT GERMANY ist nicht kauflich erhaltlich, son-
dern wird weltweit Uber Partner wie u. a. den
DAAD, die Goethe Institute, die Deutschen Bot-
schaften und die Deutschen Auslandshandels-
kammern kostenlos vertrieben.

ZEIT Germany skizziert die vielfaltigen Méglich-
keiten des Studieneinstiegs in Deutschland, zeigt
berufliche Entwicklungsmoglichkeiten fiir den
wissenschaftlichen Nachwuchs auf und vermit-
telt einen Eindruck von Deutschlands Lebens-
qualitat und Alltag.

Auflage: 50.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 2 x pro Jahr

Das Magazin fir den Mittelstand ZEIT fir Un-
ternehmer wird rund 80.000 Entscheiderinnen
und Entscheidern im gesamten Bundesgebiet zu-
gestellt - entweder als gedruckte oder digitale
Ausgabe. Konzipiert und produziert wird das
Heft in der ZEIT-Wirtschaftsredaktion. Es riuckt
jene in den Mittelpunkt, die Deutschlands Wirt-
schaft gestalten - etwa den Familienunterneh-
mer, der seine Traditions-Firma mit neuen Ideen
durch die Krise fihrt. Oder die Griinderin, die eine
Robotik-Software entwickelt hat und damit Kon-
zernen die Stirn bietet. Das Magazin liefert Unter-
nehmerinnen und Unternehmern pragmatisches
Wissen, skizziert die groBen Entwicklungen und
beschreibt aktuelle Fallbeispiele. Es thematisiert
die groBen Fragen der Unternehmerinnen und
Unternehmer von heute: Wie kommen wir durch
die Pandemie? Wie werden wir klimaneutral?
Was bedeuten Digitalisierung und Globalisierung
konkret? Wie werden wir attraktiv flr junge Ta-
lente? Welche Rolle haben wir in der Gesell-
schaft?

Verbreitete Auflage: 80.000 (Verlagsangabe)
Erscheinungsweise: 4 x pro Jahr

Deborah Steinborn,
Chefredakteurin ZEIT
GERMANY © privat

»Bringt euch einl«

Der Unters

ill ls Oberbiirgermeister
¢ auch an

Jens Ténnesmann,
verantwortlicher
Redakteur ZEIT fur Un-
ternehmer © Michael
Heck
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Freunde der ZEIT

Im Oktober 2017 wurde das Programm »Freunde
der ZEIT« gestartet. Die »Freunde der ZEIT« ma-
chen den Journalismus der ZEIT erlebbar: Auf
(digitalen) Veranstaltungen, in interaktiven
Newslettern, Podcasts, Umfragen und vielen wei-
teren Formaten. Das Programm ist exklusiv den
Abonnentinnen der ZEIT - Print wie Digital - vor-
behalten. Uber 300.000 Abonnenten haben sich
bereits fir das Programm und den Newsletter re-
gistriert. Die Angebote der »Freunde der ZEIT«
sind auBerordentlich beliebt und stellen fiir viele
Leserinnen und Leser eine Bereicherung ihres
Abonnements dar. Besonders erfolgreich ist der
Wochenend-Newsletter, der den Abonnentinnen
und Abonnenten die vielen begleitenden Ange-
bote vorstellt, die sie jenseits des Lesens bei der
ZEIT erwarten.

Dieses Feedback war Anlass daflir neue Newslet-
ter basierte »ZEIT Communities« nach dem Bei-
spiel der »Freunde der ZEIT« zu griinden. Zu die-
sem Zweck haben wir systematisch die Interes-
sen der ZEIT-Leserinnen und -Leser analysiert:
Demnach stechen besonders die Themengebiete
Literatur und Reisen heraus.

Daher haben wir im Oktober 2020 die Literatur-
Community »Was wir lesen« gestartet, in deren
Zentrum ein Newsletter steht - mit persdnlichen
Buchempfehlungen von Prominenten und Lese-
rinnen, ebenso wie Community-Treffen und Au-
torengesprache, wie dem »Buch des Monats«.
Die Community hat seit Start Gber 115.000 An-
meldungen verzeichnet.

Seit 1. Dezember 2021 gibt es nun auch eine
Reise-Community, die »Kommst Du mit« heift.
Darin stehen die Lieblingsorte von ZEIT-Kollegin-
nen, spannenden Gastgebern aus der ganzen
Welt und Leserinnen im Mittelpunkt. Mit den Er-
fahrungen und Tipps der Kollegen sorgen wir flir
Inspiration bei den Leserinnen, die sich mehr An-
regungen fur die kleinen und groBen Auszeiten
vom Alltag wiinschen.

Herziich Willkommen zum UnterFreunden-Abond

e e
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Podcasts

Aus dem Hause der ZEIT Verlagsgruppe stammen zusatzlich zu den klassischen Print- und Online-Ange-
boten Gber 20 erfolgreiche Podcasts, die vielfaltige Themenbereiche abdecken und fir jeden Geschmack
eine Uberraschung bereithalten. Podcasts von ZEIT und ZEIT ONLINE wurden mehrfach mit dem Deut-
schen Podcastpreis ausgezeichnet.

ZEITXELONLINE
ZEITELMAGAZIN
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ZEIT SHOP und ZEIT-EdI-

tionen

Der ZEIT SHOP versteht sich als Boutique fir be-
sondere Dinge und ausgewahlte Geschenkideen,
die nicht Uberall erhdltlich sind. Das Sortiment
reicht von eigenentwickelten Buch- und Wein-
Editionen Uber limitierte Kunstwerke und Uhren,
Mébel und Leuchten bis hin zu handgefertigten
Accessoires und Spielen fir GroB und Klein. Ne-
ben den Entwicklungen aus dem eigenen Haus
arbeitet der ZEIT SHOP mit ausgewahlten Manu-
fakturen zusammen, um gemeinsam exklusive
Produkte zu entwerfen, die es so nur bei der ZEIT
zu kaufen gibt.

Inhaltlich einzigartig sind die ZEIT-Editionen, wie
die 2021 erschienene Edition »Die Klassiker von
morgen«, welche die zehn wichtigsten deutsch-
sprachigen Romane der Gegenwart versammelt.
Ein exklusiver Beitrag der ZEIT-Redaktion sowie
Florian lllies* persdnliche Begrindung flr seine
Auswahl, erweitern die Edition um eine journalis-
tische Perspektive.

Alle Produkte im ZEIT SHOP zeichnen sich durch
ihre hohe Qualitat aus, werden sorgfaltig ausge-
wahlt und Gberdauern oft ber Generationen hin-
weg. Das gilt sowohl fur die limitierte Sonderedi-
tion eines renommierten Uhrenherstellers, als
auch fur exklusive Design-Editionen wie die Frei-
schwinger aus dem Hause Thonet, die es nur im
ZEIT SHOP in einer besonderen Materialauswahl
zu kaufen gibt. In Zusammenarbeit mit anerkann-
ten Galerien, entstehen einmalige Kinstlereditio-
nen, wie die 2021 erschienene streng limitierte
Bronzeskulptur »Type Face« von Tony Cragg o-
der die vom Kinstler persdnlich signierten und
nummerierten ZEIT-Sondereditionen von Chris-
tos »Wrapped Globe«. Abgerundet wird das Sor-
timent durch besondere Genuss-Produkte, die
sich durch eine hohe Qualitat und die Empfeh-
lung der Genuss-Expertinnen und -Experten von
der Masse abheben.
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ZEIT REISEN

Die ZEIT REISEN sind exklusiv fur die Leserinnen _
und Leser der ZEIT gestaltet. Die Reisen sind Z]E][Tf@ié RE|SEN
ebenso ungewodhnlich und faszinierend wie un- ENTDECKENNORAURESIANKOMAL
terschiedlich: eine Fahrt durchs ehemalige Ost-
preuBen auf den Spuren von Marion Grafin Dén-
hoff, eine China-Reise, auf der ZEIT-Korrespon-
dent Georg Blume die neuesten Entwicklungen
im Reich der Mitte erldutert, oder eine Entde-
ckungstour zu den Galapagosinseln, dem Labor
der Evolution, mit dem beriihmten Zoologen und
Verhaltensforscher Prof. Irendus Eibl-Eibesfeldt.
Entdecken, worauf es ankommt, Urlaub in einer
Gemeinschaft interessanter Menschen - Reisen
mit der ZEIT!



https://zeitreisen.zeit.de/

/ZEIT Veranstaltungen

DIE ZEIT bietet mit zahlreichen Veranstaltungen
ein abwechslungsreiches Programm und gibt ih-
ren Zuschauerinnen und Zuschauern die Méglich-
keit, Journalismus live zu erleben. Die Events in-
spirieren mit besonderen Erlebnissen und regen
zum Nachdenken an - auch diejenigen, die bis-
lang noch nicht mit dem ZEIT-Kosmos in Berlh-
rung gekommen sind.

»Eine Stunde ZEIT mit...« mit Spitzenpolitikerin-
nen oder internationalen Autoren, Live-Podcasts,
GroBveranstaltungen mit einem vielfaltigen Pro-
gramm wie die Lange Nacht der ZEIT, Podiums-
gesprache auf der Frankfurter und Leipziger
Buchmesse oder Diskussionsrunden mit interna-
tionalen Persdnlichkeiten, Experten oder Wissen-
schaftlerinnen: Zahlreiche Gaste stellen sich bei
den Veranstaltungen den Fragen unserer Redak-
teurinnen und Redakteure sowie denen des Pub-
likums - analog oder digital auf ZEIT ONLINE und
Social Media. Zu Gast bei den ZEIT Veranstaltun-
gen waren bereits Personlichkeiten wie Edward
Snowden, Annalena Baerbock, Olaf Scholz, Jan
Bbhmermann, Joy Denalane und Hanya Yan-
agihara. Die spannendsten Gesprache gibt es
auch im ZEIT ONLINE-Podcast ZEIT Bihne nach-
zuhoren.

Speziell an Absolventen, Studierende und Young
Professionals richten sich die ZEIT CAMPUS Ver-
anstaltungen - von digitalen Karriere-Events wie
How it works: Dein Weg durchs Studium zum Job
oder ZEIT fir neue Arztiinnen bis hin zu Mensa-
Talks und Musik-Festivals.

Der Marion-Dénhoff-Preis wiirdigt besondere
Verdienste im Namen der internationalen Ver-
standigung und Versdhnung. Der LUCHS Kinder-
und Jugendbuchpreis und der Bundesweite Vor-
lesetag spiegeln das Engagement der ZEIT im
Sinne der Kulturférderung von Kindern und der
Leseférderung wider.

Bei ihren Veranstaltungen kooperiert die ZEIT
Verlagsgruppe regelmaBig mit Buchverlagen,
Stiftungen und Unternehmen und schneidet die
Formate auf verschiedene Zielgruppen und Part-
ner zu.

© Phil Dera far DIE ZEIT

© Andreas Henn fir DIE ZEIT
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https://www.zeit.de/kultur/literatur/2022-03/zum-paradies-hanya-yanagihara-gespraech-livestream
https://www.zeit.de/kultur/literatur/2022-03/zum-paradies-hanya-yanagihara-gespraech-livestream
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https://verlag.zeit.de/veranstaltungen/rueckblick/zeit-veranstaltungen/rueckblick_zfnae_2021/
https://verlag.zeit.de/veranstaltungen/marion-doenhoff-preis/
https://verlag.zeit.de/veranstaltungen/ausblick/live-video/utm_sourcegoogleutm_mediumwebsiteutm_campaignluchs_2021/
https://verlag.zeit.de/veranstaltungen/ausblick/live-video/utm_sourcegoogleutm_mediumwebsiteutm_campaignluchs_2021/
https://verlag.zeit.de/veranstaltungen/rueckblick/zeit-veranstaltungen/17-bundesweiter-vorlesetag-2/
https://verlag.zeit.de/veranstaltungen/rueckblick/zeit-veranstaltungen/17-bundesweiter-vorlesetag-2/

Tochtergesellschaften &
Beteiligungen

Gemeinsam fir ein vielseitiges Angebot: In den
vergangenen Jahren hat der ZEIT Verlag mehrere
Tochtergesellschaften gegrindet und beteiligt
sich dariiber hinaus an innovativen Unterneh-
men. Das Portfolio umfasst inzwischen neben
klassischem Qualitatsjournalismus diverse Ange-
bote in den Bereichen Content Marketing, Wei-
terbildung und Veranstaltungen.

Das Studio ZX ist eine 100-prozentige Tochter

der ZEIT Verlagsgruppe. In der »Agentur fiir Con-

tent & Communities« wurden zum 1. Januar 2022

die bisherigen Tochtergesellschaften TEMPUS ZX
CORPORATE (Content Marketing) und Convent ATU DIO
Kongresse (Events) sowie der Bereich »Client Ein Unernehmen der ZEIT Verlagsgruppe
Solutions« zusammengefasst. An den Standorten

Hamburg, Frankfurt und Berlin entwickelt das

Studio ZX digitale und analoge Inhalte in allen

Formen wie Podcasts, Videos, on- und offline

Events, Social Media und Markenpublikationen

aus einer Hand. Mit seiner Themen- und Diskurs-

kompetenz kreiert das Team nicht nur Ideen und

Inhalte fur Marken, Unternehmen und Institutio-

nen, sondern bringt diese in die wichtigsten ge-

sellschaftspolitischen Diskussionen sinnstiftend

ein. Kunden profitieren dabei von den B2B-Com-

munities, Events und Themeninitiativen des Stu-

dio ZX wie ZEIT fir Klima, ZEIT fur Forschung,

ZEIT far Bildung oder ZEIT fir Demokratie.

Die ZEIT AKADEMIE ist das digitale Weiterbil- .
dungsangebot der ZEIT Verlagsgruppe. Sie bie- ZE][T ﬁ AKADEM | E
tet Interessierten eine Plattform fr lebenslanges
Lernen. In den Video-Kursen geben hochkaratige
Expertinnen und Experten aus Wissenschaft und :
Praxis aktuelle Einblicke in ihre Fachgebiete. Die ]

Journalismus

sorgfaltige didaktische Konzeption, das erstklas- 3 Von der

Reportage bis

sige Experten-Netzwerk der ZEIT und die hoch-
wertigen Produktionen machen Lernen zum Er-
lebnis. Verschiedene Formate wie Podcasts, We-
binare, Digital-Papers und eine App ergdnzen
das Lernangebot. Als Partner fir digitales Lernen
hilft die ZEIT Akademie Unternehmen, den wach-
senden Anspriichen an Weiterbildung und Perso-
nalentwicklung innerhalb der Organisation in der
Digitalisierung gerecht zu werden. Viele nam-
hafte Unternehmen lernen bereits mit der ZEIT
Akademie.
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ZEIT:CREDO. Die wéchentliche ZEIT-Beilage
»Christ & Welt« erscheint seit Oktober 2016 in
der Tochtergesellschaft der ZEIT Verlagsgruppe,
ZEIT:CREDO. Sitz der Tochtergesellschaft ist Ber-
lin. Die sechsseitige Beilage »Christ & Welt« er-
ganzt jede Woche die Reportagen und Hinter-
grundberichte der Wochenzeitung DIE ZEIT.
Sechs Seiten, die sich auf Glaube, Geist und Ge-
sellschaft konzentrieren, mit Debatten, Berichten
und Interviews aus der Welt der Religionen.

academics. Zusammen mit dem ZEIT Stellen-
markt ist academics mit 1800 Stellenanzeigen
monatlich das fliihrende Karriereportal fir Wis-
senschaft, Forschung & Entwicklung in Deutsch-
land. Neben relevanten Stellenangeboten finden
Interessenten auf der Website aktuelle Artikel
aus der ZEIT, aus der Zeitschrift »Forschung &
Lehre« sowie fundierte Informationen und Rat-
geberinhalte fur Akademikerinnen und Akademi-
ker aller Karrierestufen aus Hochschule und In-
dustrie.

e-fellows.net bietet ein einzigartiges Netzwerk
fur Studium und Karriere. Uber die Internetplatt-
form sowie Informations- und Recruiting-Veran-
staltungen verbindet e-fellows.net herausra-
gende Schiler, Studierende und Doktorandinnen
mit renommierten Hochschulen und flihrenden
Unternehmen. e-fellows.net vergibt das erste
Online-Stipendium in Europa. Damit identifiziert
und foérdert das Unternehmen die Fach- und Fih-
rungskrafte von morgen. Partnerunternehmen
und Hochschulen profitieren von diesem Know-
how und positionieren sich bei einer attraktiven
Zielgruppe. Sie nutzen die effizienten Kontakt-
moglichkeiten zu den Stipendiatinnen und Sti-
pendiaten und gewinnen frihzeitig besonders
qualifizierte und motivierte Talente.

Die Good Conversations gGmbH ist eine ge-
meinnitzige Tochter der ZEIT ONLINE GmbH. Sie
organisiert Gesprachsformate der Plattform »My
Country Talks«, darunter »Europa spricht« oder
»Deutschland spricht«. Mehr als 200.000 Men-
schen weltweit haben bereits an einer Veranstal-
tung von »My Country Talks« teilgenommen, um
ein persoénliches Streitgesprach mit politisch An-
dersdenkenden zu fuhren. Die Good Conversati-
ons gGmbH unterstitzt Medien rund um die Welt
dabei, zu politischen Zwiegesprachen in ihren
Landern aufzurufen.

ZEIT & CREDO

EIN UNTERNEHMEN DER ZEIT VERLAGSGRUPPE

academics.de

@
' o ) e-fellows.net

Das Online-Stipendium & Karrierenetzwerk

. Good
Conversations
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Die neue Lernplattform ZEIT SPRACHEN DIGI-
TAL richtet sich an alle, die Sprachen auch online
am PC oder auf dem Handy lernen méchten.

Den Anfang macht ZEIT SPRACHEN Business
Englisch, mit aktuellen Artikeln und Magazin-In-
halten aus Business Spotlight in drei Schwierig-
keitsgraden zum Lesen und Hoéren. Das inte-
grierte Cambridge Wérterbuch hilft beim Uber-
setzen und Nachschlagen. Dazu gibt es viele in-
teraktive Ubungen, themenspezifische Kurse,
Audio-Playlists und einen Redewendungstrainer.

ZEIT SPRACHEN DIGITAL wird im Laufe des Jah-
res um weitere Sprachen sowie um neue Inhalte
und Funktionen erganzt.

Hi! Emplover Strategies. Human Intelligence,
Human Interaction und Human Impact sind die
Grundpfeiler fur nachhaltigen Erfolg von Organi-
sationen. Hi! Employer Strategies berat und be-
gleitet Organisationen dabei, eine tragfahige Ar-
beitgebermarke zu entwickeln, die diesen men-
schen-zentrierten Gedanken im Unternehmen
verankert. Dazu bringen wir HR, Marke und Kom-
munikation sowie Wandel zusammen. Und ma-
chen die Organisation Uber ihre Arbeitgeber-
marke mit ihren Werten, Besonderheiten und
auch den Herausforderungen sichtbar und erleb-
bar.

Holtzbrinck Berlin setzt seit Gber 20 Jahren
hohe Standards in der Kommunikation von The-
men aus Wissenschaft, Gesellschaft und Litera-
tur. Holtzbrinck Berlin gestaltet Konferenzen, Bil-
dungsprogramme und Kampagnen, bringt Jour-
nalismus auf die BUhne und vernetzt diverse
Communities fiir gesellschaftlichen Fortschritt.
Bei allen Projekten geht es darum, mehr zu ver-
stehen, Wissen von vielfaltigen Expertinnen und
Experten weiterzugeben und zukunftsgerichtete
Perspektiven zu prasentieren. Holtzbrinck Berlin
kommuniziert mit seinen Partnerinnen, Teilneh-
mern, Kundinnen und Communities gemeinsam
kreative und relevante Inhalte und schafft tGber
verschiedene Formate und Kandle Sichtbarkeit
fir Rolemodels und Speakern, die begeistern.

EMPLOYER
STRATEGIES

HOLTZBRINCK BERLIN
INSPIRE TOGETHER

29


https://app.zeit-sprachen.de/user/login
https://app.zeit-sprachen.de/user/login
https://www.business-spotlight.de/
https://www.business-spotlight.de/
https://hi-employerstrategies.de/
https://holtzbrinck-berlin.com/

Ansprechpartnerinnen
und -partner im Verlag

Verleger:

Geschaftsfuhrer:;
Chief Financial Officer:
Chief Marketing Officer:

Chief Sales Officer:

Chief Digital Officer / Geschéftsfuhrer ZEIT ONLINE:

Geschaftsfihrer ZEIT Studio:
Neue Geschaftsfelder und Magazine:

Personal und Recht:

Unternehmenskommunikation und Veranstaltungen:

Herstellung:

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Helmut-Schmidt-Haus

Buceriusstrasse, Eingang Speersort 1
D-20095 Hamburg

Tel. +49-40/32 80-0

Fax +49-40/32 7111

E-Mail: diezeit@zeit.de Internet: www.zeit.de
Facebook: www.facebook.de/diezeit
Twitter: www.twitter.de/zeitverlag

Dieter von Holtzbrinck Medien GmbH
Verlagsgruppe Georg von Holtzbrinck

Rainer Esser
Monica Sawhney
Nils von der Kall
Aki Hardarson
Christian Ropke
Mark Schiffhauer
Sandra Kreft
Frank Kohl-Boas
Silvie Rundel

Torsten Bastian

30



